
LEISURE AND TOURISM MANAGEMENT



Worüber wir 
heute sprechen 

wollen

Was ist LTM?

Wie laufen die Semester bei uns ab?

Was für Praxiserfahrung kann man bei uns 
sammeln?

Möglichkeiten im Ausland

Was machen unsere Absolvent*innen heute?

Bewerbungsverfahren und Ihre Fragen



Was ist LTM?

Fundierte wirtschaftliche Ausbildung mit Schwerpunkt auf 
den Tourismus- und Freizeitbereich

Größtenteils englischsprachige Kurse (80%)

Hoher Praxisbezug

Fokus auf persöhnlichkeitsbildende Kompetenzentwicklung

Wirtschaftsenglisch sowie eine weitere Fremdsprache 
(Schwedisch, Spanisch oder Französisch) sind obligatorisch

Exkursionen, Gastvorträge und ein Pflichtpraktikum bieten 
Einblick in die Wirtschaft

Abschluss Bachelor of Arts qualifiziert für einen 
Masterstudiengang (zum Beispiel TDS hier an der HOST)



Aufbau des Studiums

Introduction to Tourism Marketing I Leisure Management 

Economics Project Management Marketing II 

Human Resource Management Media Economics Analytical Statistics 

Tourism Management Business Ethics Field Trip

Academic Skills and Competencies Data Literacy Corporate Finance 

Study and Career Orientation Research Methods Business and Travel Law 

Leadership and Emotional Intelligence Business Ethics English for Academic Purpose C1

2nd Foreign Language (French/Spanish/Swedish) Accounting Practical Insight 

GRUNDLAGENSemester 1 − 4 Semester 1 − 4
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Aufbau des Studiums
VERTIEFUNGEN & SCHWERPUNKTE

Data Science and Destination Case Project

Creativity and Events

Transport and Tourism

Liberal Arts College of Tourism

Society and Sustainability

Branding and Innovation

Special Topics abroad I - IV

Semester 5 Semester 6
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Aufbau des Studiums
Semester 1 - 4 Semester 5 - 6

Ein Semester im Ausland als Studien- oder Praxissemester ist 
obligatorisch. Es kann ein Double Degree erworben werden.

Grundlagen

Basiswissen im Tourismus-,
Management- und BWL-

Bereich wird mit sprachlicher 
Kompetenzerweiterung im 

Academic English C1 und einer 
Fremdsprache (Französisch, 
Schwedisch oder Spanisch) 

verbunden.

Vertiefungen & Schwerpunkte

Data Science & Destination Case Project

Creativity and Events

Transport and Tourism

Liberal Arts College of Tourism

Society and Sustainability

Branding and Innovation

Special Topics abroad I - IV

Semester 7 Semester 8

Praxissemester

Das Praktikum kann in 
allen Bereichen des 
Studiums absolviert 

werden.

Das Anwenden des 
erlernten Wissens ist ein 
elementarer Baustein des 

LTM-Studiums.

Bachelor Thesis

Die Abschlussarbeit kann 
mit einem Unternehmen 
zusammen geschrieben 

werden. 

Das LTM-Studium endet 
mit einem Bachelor of Arts 

(B.A.).
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Praxisorientiertes 
Lernen

Projekte mit Unternehmen

Praktika

Kooperationen mit visitBerlin und 
AIDA Cruises (Studium mit vertiefter Praxis)

Exkursionen zu Firmen und ins 
Ausland



Praktikum

21-wöchiges Pflicht Praktikum

Eigeninitiative

Programmmangement und HOST-Datenbank

Kontakte zwischen den einzelnen Semestern

ca. 50 % der Studierenden absolvieren das 
Praktikum im Ausland



Praktikum



Praktikum
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Exkursionen
Frankfurt
Hamburg
Berlin
Kiel
Rügen 
Rostock
u.v.m.

Namibia
Island
Portugal
Zypern
Oman
USA
Kanada
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Möglichkeiten im Ausland

Hochschule Stralsund ist weltweit 
gut vernetzt: 

Mehr als 150 Partnerhochschulen 
in mehr als 30 Ländern in Europa, 
Asien, Ozeanien sowie Nord- und 

Südamerika

LTM „Double-Degree-Abkommen“

• Ecole Supérieure de Commerce Montpellier, 
France

• Escuela Politécnica Superior de Gandía, 
Spain

• University on the Sunshine Coast,  Australia

• Planung: Schweden, Niederlande
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Unsere LTM Alumni in Deutschland
◦ bonprix: Projektmanager Markenkampagne in Hamburg

◦ DB Netz AG: Referentin Marketingkommunikation in Berlin

◦ Gruner + Jahr GmbH: Digital Analyst in Hamburg

◦ Volkswagen AG: Elektromobilitäts Kommunikation in Wolfsburg

◦ BMW Group: Senior Event Manager in München

◦ AIDA Cruises/ TUI Cruises: verschiedene Bereiche in Rostock und Hamburg 

◦ adidas AG: Brand Communication in Stuttgart

◦ Flughafen München: Corporate Sustainability Managerin in München

◦ Deutsches Meeresmuseum/OZEANEUM: Pressesprecherin & Leiterin Marketing in Stralsund

Einsatzmöglichkeiten finden sich u. a. 
- bei Reiseveranstaltern
- in Destinationsmanagement und -marketingorganisationen
- im Event-, Messe- und Tagungswesen
- in Erholungs- und Freizeiteinrichtungen
- in Airline- und Cruise-Unternehmen
- bei Verkehrsbetrieben
- in der Hotellerie und Gastronomie
- bei Consultingagenturen
- in der Automobilindustrie
- im Forschungsbereich
- in der Selbstständigkeit
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Unsere LTM Alumni im Ausland



Zulassungs-
voraussetzungen

Abitur, Fachhochschulreife, Meisterabschluss, 
eine dem Meisterabschluss gleichgestellte 
Fortbildungs- oder Fachschulprüfung oder über 
eine Zugangsprüfung

Anrechnung von relevanten Arbeitserfahrungen 
und/oder einer Ausbildung im (Tourismus)bereich

Ausschlussfrist ist der 15.07.
Bewerbungsvorgang komplett online (lediglich 
HZB muss eingereicht werden)

Es kann sich heute vor Ort beworben werden!



LTM

integriertes Praxis- UND 
Auslandssemester

Double Degree

fundierte Management-
Ausbildung 

Stärkung sozialer Kompetenz

praxisnah
Exkursionen

Kooperationspartner*innen
Gastdozent*innen

englischsprachiges Studium 
+ 2. Fremdsprache

Französisch
Schwedisch

Spanisch

hohe Employability und 
gute Rankings

Zusammenfassung



Weitere Gründe für ein Studium an der HOST



Wenn Sie noch 
weitere Fragen 

haben

Über +49 3831 457000, 
unseren Instagram Account 
@tourismbachelor_Stralsund
und unter ltm@hochschule-
stralsund.de sind wir immer zu 
erreichen. 

mailto:ltm@hochschule-stralsund.de


Danke 
für 
Ihre 

Aufmerksamkeit!


